EUROASIA JOURNAL OF SOCIAL SCIENCES & HUMANITIES | ISSN: 2651-5261
Arrival Date: 17.09.2023 | Published Date: 21.10.2023 | Vol: 10, Issue: 34 | pp: 98-111
Doi Number: http://doi.org/10.5281/zenodo.10030084

Yeni Bir Is Modeli Olarak Ticaretin ve Ekonominin Yeni Boyut Hali: Uzay Turizmi ve
Uzay Ekonomisi

The New Dimension of Trade and Economy as a New Business Model: Space Tourism
and Space Economy

Hatip Yurgiden

Dr., Bagimsiz Arastirmact, Diyarbakur, Tiirkiye
ORCID ID: 0000-0001-8201-1050

OZET

Insanlarin uzaya duydugu merak, dijital cagin getirdigi yeniliklerle giin yiiziine ¢ikmustir.
Uzaym bilinmezliklerinin yarattigit heyecan daha ¢ok insanin uzaya ilgi duymasini
saglamigtir. Bdylece yeni bir i modeli olarak uzay turizmi dogmustur. Bu turizmi
gerceklestirmek isteyen insanlarin sira dist bir deneyim yasamak icin yliksek {icretler
O0demeleri gerekmektedir. Bu makalenin amaci, uzay ekonomisinin ticarete olan etkisini
arastirmaktir. Bu kapsamda, ticarete farkli bir boyut kazandiran uzay turizmi ve uzay
ekonomisinin gelisimi literatlir taramasi yapilarak incelenmistir. Ayrica ¢alismada, Ulusal
Havacilik ve Uzay Idaresi (NASA) ve Uluslararast Ekonomik Isbirligi (OECD) raporlar,
Statista verileri, BBC, Forbes gibi haber siteleri kullanilmistir. Calismanin sonucunda, uzay
tabanli firmalarin artmasi, hiikiimetlerin uzay ¢aligmalarina agirlik vermeleri ve bunun i¢in
O0denek ayirmalari ticareti gelistirerek uzay turizminin artmasini  saglayabilecegi
diisiiniilmektedir. Bunu takriben uzay ekonomisinin gelismesi, farkli is imkanlar1 yaratarak
birgok insanin uzay seyahatlerine dahil olabilecegi tahmin edilmektedir.

Anahtar Kelimeler: Uzay Turisti, Uzay Ekonomisi, Uzay Turizmi, NASA.

ABSTRACT

People’s curiosity about space has come to light with the innovations brought by the digital
age. The excitement created by the unknowns of space has made more people interested in
space. Thus, space tourism was born as a new business model. People who want to engage in
this tourism must pay high fees to have an extraordinary experience. The purpose of this
article is to investigate the impact of the space economy on trade. In this context, the
development of space tourism and space economy, which adds a different dimension to trade,
was examined by scanning the literature. In addition, National Aeronautics and Space
Administration (NASA) and International Economic Cooperation (OECD) reports, Statista
data and news sites such as BBC and Forbes were used in the study. As a result of the study, it
is thought that the increase in space-based companies, governments focusing on space studies
and allocating funds for this may increase space tourism by improving trade. It is estimated
that the development of the space economy will create different job opportunities and many
people will be able to participate in space travel.

Keywords: Space Tourist, Space Economy, Space Tourism, NASA.

GIRIS

Bilgi iletisim teknolojilerinin gelismesi, diinyanin dijitallesmesini beraberinde getirmis ve
insanlarin dijital c¢agdaki kolayliklar1 kesfetmesini saglamistir. Dijital ¢agin yenilikleriyle
bulusan insanlar fiziksel bir mekana ihtiyag duymadan ticaret yapmaya baslamislardir.
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Insanlarmn evlerinden gikmadan neredeyse tiim mal ve hizmeti bilgisayarlar, telefon, tablet
gibi cihazlarindan tek tikla aligveris yapmasimi saglamistir. Bu anlamda son yasanan
koronaviriis (covid-19) kiiresel salgin1 bu siireci hizlandirarak insanlarin hizli ve kolay bir
sekilde ¢evrimigi aligveris yapmalarinin oniinii agmistir. Bu siiregte hiikiimetler yeni projeler
gelistirerek  sadece kendi vatandaslarmin degil diger diinya vatandaslarimin da
faydalanabilecegi politikalar yapmalarini1 olanakli hale getirmistir. Boylece dijitallesme 6n
gorilmeyecek bir bicimde gerceklesmis ve insanlarin dijitallesmeyi benimsemesi
kolaylagmustir.

Dijitallesmeyle beraber uzayr kesfetme arzusu, uzaya ilgi duyan insanlarin artmasini
saglamistir. Bunu gidermenin en giizel yolu bir uzay turisti olarak uzay seyahatini
gerceklestirmekten geemektedir. Uzay turisti, belli bir iicret karsilinda uzay seyahatini
gerceklestirip belli bir slire orda kalip diinyaya donen kisilere denilmektedir. 2001 yilinda
Amerikal1 is adami olan Dennis Tito’nun 20 milyon dolara bir ydriinge gezisine ¢ikmasi ile
birlikte uzay turisti kavrami ortaya ¢ikmustir.

Uzay turizmi ise diinya atmosferinin 6tesinde insanlarin belli bir iicret karsiliginda kisisel
tatmin, is, kesif, eglence gibi amaglar1 dogrultusunda 6demeyi taahhiit ettigi bir turizm sekli
olarak adlandirilmaktadir. Uzay turizmi genellikle farkli bir yere gitmekten ziyade uzay
bosluguna gitmek, yoriingeden Diinya’ya bakmak, agirliksiz boslukta durmak seklinde hayal
edilmektedir. Uzay turizminin ger¢eklesmesi belli bir ekonomiye dayanmaktadir. Uzay
ekonomisi oldukga liikks ve zengin bir pazari kendisiyle beraber getirmektedir.

Hiikiimetlerin bu pazar1 gelistirmesinin yolu uzay ekonomilerini biiyiitmekten ge¢cmektedir.
Uzay oldukga karli bir is firsat1 sunarak uzay tabanli firmalarin dogmasini saglamistir. Multi
zenginlerin bu firmalara yatirim yapmasi ve uzay yarislarinda en 6ne ¢ikma istegi sirketleri
rekabet ortamina sokmustur. Bu anlamda hiikiimetlerin yani1 sira 6zel firmalar da uzay ile
ilgili galigmalar yapmaktadir. Ozelikle uzay tabanli firma olarak kurulan Virgin Galactic, Blue
Origin, SpaceX ve Orion Space firmalar1 diinya yoriingesi ve Mars’a turist gondermeyi
diistinmektedir. Bu sirketlerin uzay yolculugu su an igin ¢ok zengin kisiler i¢in gergeklesse de
ileriki y1illarda herkese hitap edilebilecegi diisiiniilmektedir.

Uzay turizminin ve uzay ekonomisinin ticarete olan etkisinin incelendigi bu ¢alismada, uzay
turizminin gelisim siireci anlatilarak uzay ekonomisinin belirleyicileri incelenmistir.
Alanyazin taramasinda akademik makalelerin, kitaplarin yan sira Ulusal Havacilik ve Uzay
Idaresi (NASA) ve Uluslararas1 Ekonomik Isbirligi (OECD) raporlari, Statista verileri, BBC,
Forbes gibi haber siteleri kullanilmigtir. Calismanin sonucunda, giin gectikce gelisen uzay
tabanli firmalarin artmasi ve iilkelerin uzay ¢alismalarina agirlik vermeleri uzay turizminin
gelisimini artirmistir. Kamu ve 6zel sektor firmalarinin uzay ekonomisine ddenek ayirmalart
ticareti gelistirerek uzay turizminin artmasimi saglamistir. Ayrica uzay ekonomisinin
gelismesi, farkli is imkanlar yaratarak bir¢ok insanin uzay seyahatlerine dahil olabilecegi
tahmin edilmektedir.

1. UZAY TURIZMININ GELIiSIMI

Soguk Savas donemlerinde Amerika Birlesik Devletleri (ABD) ve Sovyetler Birligi
(SSCB)’nin beraber on ii¢ yillik yogun calismalar1 sonucunda 4 Ekim 1957 tarihinde Sovyet
uydusu Sputnik 1’in uzaya firlatilmasiyla ger¢ek anlamda uzay cagi baslamistir. 1990’h
yillardan itibaren ABD ve SSCB’nin disinda Japonya, Cin, Israil, Hindistan ve Avrupa Birligi
uzay caligmalarina katilim saglamislardir (May, 2022: 16).
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1950’11 yillarin sonlar1 ile 1980’11 yillar arasindaki uzay c¢aginin ilk otuz yilinda, ulusal uzay
programlarina nispeten az aktor dahil olmustur. Genel anlamda, bir ya da iki kamu aragtirma
kurulusu ve nadir olarak simirli sayida 6zel yiiklenici (temelde biiyiik havacilik ya da savunma
holdingleri) dahil edilmistir. O donemlerdeki faaliyetler devlet tarafindan finanse edilmistir.
Gliniimiizde uzay endiistrisi ekosistemleri, sadece arz tarafindan degil ayn1 zamanda talep
tarafindan da genislemis ve ¢esitlenmistir (OECD, 2022).

ABD ve SSCB, 1989 yilinda insanlar1 uzaya gonderebilecek uzay araci yapma imkanina sahip
tek tlke olmustur. Ancak yillar gectikce devletlerin belirledigi yerlere gore ugus firsati sunan
18 iilkeden bilim insan1 yer almistir. Ornegin, Rus soyuz uguslarinda Bulgaristan, Vietnam,
Afgan, Hindistan, Kiiba bilim insanlari bulunurken Amerikan Shuttle gorevinde Suudi
Arabistan, Hollanda, Meksika ve Kanada bilim insanlar1 yer almistir (May, 2022: 23).

Ulusal Havacilik ve Uzay Idaresi (NASA), ilk Amerikan astronotlarmi uzaya yollamadan
once Merkiir kapsiiliinii test etmek amaciyla sempanzeleri ve diger primatlar1 kullanmigstir. Bu
kapsamda 3 yasinda bir sempanze olan Ham, 31 Ocak 1961 tarihinde 400 mil asag1 menzilden
158 mil yukarida zirveye ulasan kemerli bir yoriingede tasiyan bir Mercury-Redstone Cape
Canaveral’dan firlatilmistir. Ham, yanip sonen 1siklara yanit olarak kaldirag cekme
gorevlerini iyi bir sekilde yerine getirmistir (NASA, 2017).

SSCB’nin dagilmasiyla beraber ger¢cek uzay turizmi bir on yil beklemek zorunda kalmistir.
Amerikali girisimci bu durumdan faydalanmak icin ilk dis uzay seyahat ajansi olan Space
Adventures sirketini kurmustur. Sirketin amaci Uluslararasi Uzay Istasyonu (UUI)’na
yapilacak olan soyuz uguslari icin zengin miisterilerine sirket adina bilet almak olmustur
(May, 2022: 25).

Diinya etrafinda yoriingede hareket edebilmesi icin bir uzay aracinin atmosferin iist
kisimlarina yiikselmesi ve yoriingede kalmasina imkan tamiyacak bir hiza ulagmasi
mecburiyeti bulunmaktadir. Yoriinge alt1 ugus profilleri benzer sekilde ¢alismakta fakat ayni
irtifa veya hiza ulasmakta zorluk cekmektedir. Diinya yoriingesinde dolanmak yerine
parabolik bir ugus yapan araclar, yolculara muhtesem manzaralar, belirgin agirliksizlar ve
uzay turizminin diger sasirtici olaylarint sunmaktadir (Goehlich, vd. 2013: 145).

Baslangicta uzay turizmi diinya yoriingesinin Gtesinde olarak goriinse de sonrasinda belirli
bolgelerde uzay turizminin yapilmasi ya da bolgesel olmayan uzay ucuslarinin gerceklesmesi
uzay turizminin yayginligini arttirmistir. Ayrica, bolca simiilasyonlarin yapilmasi sanal uzay
ucuslariin stirekli hale gelmesi ve eglence, egitim gibi amaglarla uzay uguslar1 ger¢eklesmesi
bu ilginin artmasini saglamistir. Bu kapsamda uzay turizminin siniflandirmasi Tablo 1°de
gosterilmistir. Tabloda uzay turizminin sinifi, tiiri ve uzay seyahatleri ile ilgili bilgiler
verilmistir.

Tablo 1. Uzay Turizmi Tiirlerinin Siniflandirilmasi

Sinifi Tiirii Ornekler
Astro Turizm Diinya Y 6riingesinin Ay ve Mars Seferleri | Heniiz yapilmadi.
Atmosferik Otesinde Yériingesel Uguslar | Uluslararas1 Uzay Istasyonu
Uzay Turizmi Diinya Yoriingesinde | (350 km) tarafindan yapilan uguslar
Yoriinge Alt Virgin Galactic
Uguslar (100 km) MIG 30 Ucus (Rusya)
Yiiksek Irtifa Jet Sifir Yer Cekimi Sirketi
Uguslari (20 km) (ABD/Rusya)
Alcgak Uguslar
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Sinifi Tiirii Ornekler
Karasal Uzay Belirli Uzay Simiilasyonlar Uzay Mekigi Firlatma
Turizmi Turizm Bolgeleri Uzay Tesisleri Simiilatorii (Kennedy Uzay
Bolgesel Olmayan Turlar1 Merkezi)
Ucuslar Eglence ve Egitim Kennedy Uzay Merkezi
Turlar1 (ABD)
Uzay Turizmi ile Parkes Uydusu (Avustralya)
Iliskili Seyahatler Uzay Yiiriyiisleri
Siber Uzay Turizmi | (Avustralya)
Deneyimi Goktas1 Toplama,
Popiiler Kiiltiir Sanal Uzay Yolculugu ve
Uriinleri Oyun Ortamlari
Uzay Filmleri ile ilgili
Seyahatler

Kaynak: (Civelek ve Tiirkay, 2019: 963).

Diinya yoriingesinde ya da diinya yoriingesinin 6tesinde Ay ve Mars’a calisanlar disinda
seferler yapilmasa da UUI’ye gerek calisanlar gerekse kendi iicretini 6deyip gitmek isteyenler
icin sik sik ziyaretler gergeklesmistir. Yiiksek irtifa uguslarinda sifir yer¢ekimini denemek
isteyenler icin 6zel uguslarin varligr atmosferik uzay turizminin gelismesinde onemli rol
oynamaktadir. Bunun disinda siki bir egitim asamasindan gegerek uzay yiiriiylisiic yapmak
isteyenler ve simiilasyonlar sayesinde uzay merkezlerinde uzay ile ilgili seyahatler
gerceklestirmislerdir.

Uzay ajanslarinin sayisi son zamanlarda kayda deger bir sekilde artis yasanmis ve bu da ulusal
uzay faaliyetlerini diizenli yapmak ya da birlesmis uzay politikalarin1 formiile etmek i¢in
artan bir gereksinimin sinyalini vermektedir. Daha genis uzay programi siireglerini takip
etmek epeyce kolay olsa da merkezi anlamda hiikiimet tarafindan yiiriitilen tim uzay
faaliyetlerini kapsamli bir sekilde 6zetlemek ve anlamak sasirtic1 derecede zor olabilmektedir
(OECD, 2022). Tablo 2’de baz1 Uluslararas1 Ekonomik Isbirligi (OECD) igerisinde yer alan
tilkelerde bulunan uzay ajanslar1 ve kurulus yillar1 ile bu ajanslardan sorumlu bakanliklar
gosterilmistir.

Tablo 2. Segilmis Baz1 Ulkelerdeki Uzay Ajanslari

Sira | Bolge/Ulke | Uzay Ajansi Sorumlu Departman/bakanhk Kurulus
Yih

1 ABD Ulusal Havacilik ve Uzay Bagimsiz devlet kurumu 1958
Yonetim (NASA)

2 Almanya | Alman Havacilik ve Uzay Federal Ekonomi ve Iklim Bakanlig1 | 1969
Merkezi (DLR)

3 Avrupa Avrupa Uzay Ajanst (ESA) | Hiikiimetler aras1 organizasyon 1975

4 Avustralya | Avustralya Uzay Ajansi Sanayi, Bilim, Enerji ve Kaynaklar | 2018
(ASA) Bakanlig1

5 Birlesik Birlesik Krallik Uzay Ajanst |Is, Enerji ve Sanayi Stratejisi 2010

Krallik (UKSA) Departmani
6 Brezilya Brezilya Uzay Ajansi (AEB) | Bilim, Teknoloji ve Yenilik 1994
Bakanlig1
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Sira | Bolge/Ulke | Uzay Ajansi Sorumlu Departman/bakanhk Kurulus
Yih
7 Cin Cin Ulusal Uzay1 Sanayi ve Bilgi Teknolojileri 1993
Yonetim (CNSA) Bakanlhigi (MIIT
8 Fransa Fransiz Uzay Ajansi (CNES) |Maliye ve lyilesme Bakanlig 1961
Ekonomi
9 Hindistan | Hint Uzay Arastirma Uzay Dairesi 1969
Kurulusu (ISRO)
10 |Ispanya Ulusal Havacilik ve Uzay Savunma Bakanlig 1942
Enstitiisii
Teknoloji (INTA)
11 |Israil Israil Uzay Ajanst (ISA) Bilim ve Teknoloji Bakanlig 1983
12 |Isveg Isvec Ulusal Uzay Ajansi Egitim ve Arastirma Bakanlig 1972
13 |ltalya Italyan Uzay Ajansi (ASI) Universite ve Arastirma Bakanligi | 1988
14 |Japonya Japonya Uzay Arastirmalart | Milli Egitim, Kiiltiir, Spor, Bilim ve | 2003
Ajans (JAXA) Teknoloji Bakanligi (MEXT);
Kabine Ofisi
15 |Kanada Kanada Uzay Ajans1 (CSA) | Yenilik, Bilim ve Ekonomik 1989
Kalkinma Kanada (ISED)
16 |Malezya Malezya Uzay Ajansi Bilim, Teknoloji ve Yenilik 2002
(MYSA) Bakanligi (MOSTI)
17 | Meksika Meksika Uzay Ajansi (AEM) | letisim ve Ulastirma Bakanlig 2010
18 |Norveg Norveg Uzay Ajanst (NOSA) | Ticaret, Sanayi ve Balikeilik 1987
Bakanlig1
19 |Polonya Polonya Uzay Ajansi Ekonomik Kalkinma ve Teknoloji 2014
(POLSA) Bakanligi
20 |Portekiz Portekiz Uzay Ajansi Ozel, kir amaci giitmeyen 2019
(PTSPACE)
21 |Rusya Devlet Uzay Sirketi Devlet girketi 1992
Roskosmos
22 | Tirkiye Tiirkiye Uzay Ajans1 (TUA) | Sanayi ve Teknoloji Bakanlig 2018
23 | Yeni Yeni Zelanda Uzay Ajansi Isletme, Inovasyon ve Istihdam 2016
Zelanda Bakanligi

Kaynak: OECD, 2022.

Uzay faaliyetleri, sadece savunma, haberlesme, arazi Ortiisii yonetimi, meteoroloji ve gevre ile
ilgili alanlarda degil, devlet sektdrlerinin bircok béliimiinde yiiriitiilmektedir. Ornegin;
Norveg, 14 bakanlik belirleyerek uydu hizmetlerini kullanan ve bunlar1 bir ara mal olarak
tilketen (6rnegin, ulagim, tarim, balik¢ilik, iletisim) uzayla ilgili politikalar1 formiile etme
stirecine dahil etmeyi basarmistir (OECD, 2022).

Sivil uzay programlarinin yani sira uzay arastirma ve kesiflerinden sorumlu olan uzay
ajanslar1 son yillarda 6nem kazanmistir. Giiniimiizde tam firlatma ve diinya disinda inis
becerileri olan alt1 devlet uzay ajansi (NASA, CNSA, ROSCOSMOS, ESA, ISRO ve JAXA)
bulunmaktadir (Statista, 2023). Bunlarin en eskileri sirasiyla Ispanya’da kurulan INTA,
ABD’den NASA, Hindistan’dan ISRO ve Alman Havacilik ve Uzay Merkezi (DLR)’dir.
Tabloya gore, OECD iilkeleri igerisinde en son kurulan ajanslar Portekiz Uzay Ajansi
(PTSPACE), Avustralya Uzay Ajansi (ASA) ve Tiirkiye Uzay Ajans1 (TUA) dur.

102



EUROASIA JOURNAL OF SOCIAL SCIENCES & HUMANITIES | ISSN: 2651-5261
Arrival Date: 17.09.2023 | Published Date: 21.10.2023 | Vol: 10, Issue: 34 | pp: 98-111
Doi Number: http://doi.org/10.5281/zenodo.10030084

TUA, Tirkiye Cumbhuriyeti’nin ulusal uzay ajansi olarak 2018 yilinda kurulmustur.
Tiirkiye’nin uzay ve havacilik bilimi ve teknolojilerine yonelik orta ve uzun vadeli amaglari
kapsaminda stratejik planlar hazirlamakla gorevli devlet kurulusudur (TUA, 2023). NASA,
sliphesiz uzay ajanslart igerisinde bulunan ajanslarin en {nliisiidiir. NASA, 1958’deki
kurulusundan bu yana, insanin giines sistemi boyunca ve 6tesinde genislemesini saglamak
icin uluslararasi ortaklarla birlikte calisarak yeni bilgi ve firsatlar yaratmistir. Dolayisiyla
bilit¢elerinin ¢ogunun bilim ve kesfe ayrilmasi sasirtict olmamistir. NASA, tiim sektdrler i¢in
2022 y1l1 biit¢esini 24 milyar ABD dolar1 olarak onaylamistir (Statista, 2023).

2. UZAY SEYAHATLERI VE iLK UZAY TURISTLERI

3 Haziran 1965°te astronot Edward H. White, Gemini 4 kapsiiliiniin kabinden ¢ikarken ilk
Amerikan uzay ylirllyiis¢lisii olmustur. Ayni yilin birkag hafta 6ncesinde ise 18 Mart itibariyle
Sovyet kozmonot Aleksei A. Leonov, Voskhod 2 uzay aracina bagli bir hava kilidinden
stiziilerek diinyanin ilk uzay yiiriiyiisiinii yapmustir (Uri, 2020).

Stiphesiz ki en heyecan verici olaylardan biri bir uzay ugusu sirasinda gergeklestirilen, bir
insanin, uzayin diismanca vakumunda c¢alismak i¢in basingli uzay aracinin koruyucu
ortamindan ayrilmasidir. Arag disi faaliyetler (EVA’lar) veya uzay yiirliylisleri ister aydan
numune toplama olsun ister UUI’nin insas1 olsun, gorev hedeflerine ulasmak igin kanitlanmis
bir yetenektir. EVA’lar gelecekteki insanli uzay programlari igin 6nemli bir unsur olmaktadir.
Basarili EVA’lar, bir dizi karmasik teknik beceri, ileri teknolojilerin kullanimi ve degisen
gereksinimlere uyum saglamayi gerektirmektedir (Moore-Gast, 2010: 739).

Astronotlar bircok benzersiz gorevi yerine getirmektedir. Ancak uzay yliriiyiisleri halkin
hayal giiciinii zorlamaktadir. Astronotlar zahmetsizce manevra yapmakta ve uzayda siiziiliiyor
gibi goriinse de gercek bunun tam tersi olmaktadir. Bir uzay yiirliylisiine hazirlik uzayda
ugmadan Once yerde saatlerce pratik yapilmasini gerektirmektedir (Laughlin, vd. 2019: 45).

100.000 fit veya daha fazla yiiksek irtifa balon uguslari, Space Perspective ve Zero2Infinity
tarafindan yapilmasi planlanmaktadir. Axiom Space, Space Adventures ve SpaceX sirketleri
UUTI’ye uguslar, yoriingesel ve ayin etrafindaki uguslar dahil olmak iizere daha uzun siireli
yolculuklar sunmay1 diigiinmektedir (Florom-Smith, vd. 2022: 1).

~
n 32
60 B °
50
40
30 E S
20 c 9 = 7o} ~ o
= N o 3 o ™ O ™ 0 < © 0
10 I. < < o < 33 23 i :: :: gg
0 B A e O e e e —
Q & > > o> > S ¥ £
3 G R $ 5 N °
v \qs <& <& & «250& s o o@‘k
Nl &
‘2'76
m2021 =2022

Grafik 1. Baz1 Ulkelere Gore 2021 ve 2022°de Uzay Programlarina Yonelik Hiikiimet Harcamalar1 (Milyar
ABD Dolar1 Olarak)

Kaynak: Statista Aragtirma Departmani, 2023.
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6 Subat 2023 tarihinde Statista Arastirma Departmani tarafindan yaymlanan Grafik 1’de 2021
ve 2022 yillar1 baz alinarak diinyanin 6nde gelen iilkelerinin hiikiimet uzay programi
harcamalar1 gosterilmistir. Siralama, biitcesi en az on milyon ABD dolar olan iilkelere gore
yapilmistir. 2022 yilinda uzay programlari i¢in kiiresel hiikiimet harcamalar1 yaklagik 103
milyar ABD dolar1 ile rekor kirmistir. ABD, 2022 yilinda uzay programlarina yaklasik 62
milyar ABD dolar1 harcamistir ve bu da onu diinyanin en yiiksek uzay harcamasina sahip
iilkesi yapmistir. ABD’yi, hiikiimetin uzay programlarina yaklasik 12 milyar ABD dolar
tutarinda harcama yaptig1 Cin izlemistir.

Piyasa istihbarat firmas1 Euroconsult’un bildirdigine gore, diinyanin dort bir yanindaki tilkeler
2021 yilinda uzay sektorii icin toplam 92 milyar dolar harcamistir. Bu, 2020 yilina goére
harcamalarda yiizde 8’lik bir artis1 temsil etmektedir. Rapora gore, uzay ugusu faaliyetlerine
yapilan genel harcamalar 2015 yilindan bu yana yaklasik ylizde 50 artmistir. Toplam
harcamanin 2030 yilina kadar yilda yaklagik 110 milyar dolara ulasmasi beklenmektedir
(ArsTechnica, 2023).

Uzay turizmi, yolcularin eglence amaciyla uzaya yaptigi seyahat olarak tanimlanmaktadir. Ik
ortaya ¢ikist 1960’11 yillara kadar izlenebilmektedir (Chang, 2020: 410). Diinya yilizeyinden
yaklasik 260 mil yukarida bulunan Uluslararas1 Uzay Istasyonu, astronotlarin Diinya ve uzay
bilimi, biyoloji, insan fizyolojisi, fizik bilimleri ve diinyanin baska hicbir yerinde
yapilamayan teknoloji gosterileri dahil olmak {izere bir¢ok arastirma disiplininde deneyler
yiiriittiigli benzersiz bir bilimsel platformdur (NASA, 2023).

Uzay ajans arasinda ¢ok uluslu bir ortak proje olan UUI’de bes katilime1 bulunmaktadir.
Amerika Birlesik Devletleri’'nden NASA, Rusya’dan Roscosmos, Japonya’dan JAXA,
Avrupa’dan ESA ve Kanada’dan CSA yer almaktadir (Polkowska, 2021: 156). 1961 yilindan
beri yaklagik 600 kisi uzaya seyahat etmis ve uzay turisti olan birkac kisi cogunlukla milyoner
ya da milyarderler olmustur. Amerikal1 bir is adami1 olan Dennis Tito, 28 Nisan 2001 tarihinde
Rusya iizerinden UUI’ye kisisel seyahatini kendi finanse ederek giden ilk uzay turisti
olmustur (Mesa-Arango, vd. 2023: 307). Tito, UUI’ye gitmek igin 20 milyon dolar 6demistir
(Giachino, vd. 2023: 2).

Ardindan Giiney Afrikali girisimei Mark Shuttleworth 2002 yilinda Rusya’nin Star City
kentinde kendi parasindan yaklasik 20 milyon sterlin harcadigi bir yillik egitimin ardindan
Soyuz gérevi TM34’{in miirettebatinin bir iiyesi olarak UUI ugmustur (LIYSF, 2023). 2005
yilinda uzayda ucan ii¢lincii 6zel vatandas Amerikali milyoner Gregory Olsen olmustur.
Olsen, bir Rus Soyuz uzay gemisinde iicretli bir yolcu olarak UUI’yi ziyaret etmistir. Bu
seyahat Virginia merkezli Space Adventures firmasi ve Rusya Federal Uzay Ajansi
aracilifiyla yaklagik 20 milyon dolara mal olmustur (Space.com, 2023).

[ran dogumlu Amerikali girisimci Anousheh Ansari 2006 yilinda, Kazakistan’in Baykonur
Uzay Ussii’nden Soyuz TMA-9 uzay kapsiiliiyle UUI’ye firlatilmistir. UUi’de 8 giin kalan
Ansari, diinyanin ilk kadin uzay turisti olmustur (National Geographic, 2023). Yine ayni
sekilde Baykonur Uzay Ussii’den 2008 yilinda Amerikali video oyun gelistiricisi Richard
Garriott, UUI'yi ziyaret etmistir. Ucretli bir gezgin olarak uzaya giden altinci kisi olan
Richard, UUI’de 12 giin ge¢irmis ve seyahat icin 30 milyon dolar harcamistir (BBC News,
2020).

Amerikali milyarder Charles Simonyi, 2007 ve 2009 yillarinda bir Rus roketiyle UUI’ye
u¢mak i¢in 60 milyon dolar 6demistir. Béylece Simonyi, uzay1 iki kez ziyaret eden tek turist
olmustur (Forbes, 2023). Uzaya 7. turist olarak ziyaret etmeyi basaran Kanadal1 girisimci Guy
Laliberte, UUI’de 11 giin kalmistir (Space Adventures, 2009). Bu seyahat icin Guy Laliberte,
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35 milyon dolarlik bir bilet almistir (Forbes, 2011). 2021 yilina gelindiginde J apon Milyarder
Maezawa Yusaku ve yapim asistan1 Hirano Yozo benzer iicretler 6deyerek UUI'yi ziyaret
etmistir (Mesa-Arango, vd. 2023: 307).

NASA’nin Space Shuttle gérevinin 2011 yilinda sona ermesinden sonra UUI ekibinin soyuz
ucusundaki her koltuga gereksinimi bulundugundan dolay1 yoriingeye seyahat girisimi bitmek
zorunda kalmistir. Ayrica hevesli olan uzay turistlerinin yiiksek iicret ddemeleri ve ugus
Oncesi aylar siiren uzay calismalarina dahil olabilecek yeterli insanlarin bulunmamasi da
yoriingeye seyahatleri kisitlayan diger sebepler arasinda gosterilmektedir (May, 2022: 25-26).

Dahas1 Virgin Galactic, yoriinge alt1 i¢in yaklasik 600 bilet 6nceden satmis satarak yoriinge
altt uzaya bir bilet i¢in 6n 6demeli olarak 250.000 dolara diistiglinii duyurmustur. Heniiz
gerceklesmemis olan ve yakin zamanda satislart yeniden baslayan uzay uguslari, uzay
turizmine erigimi yiiksek potansiyel gezginlerden olusan daha genis bir kitleye ulastirmaktadir
(Giachino, vd. 2023: 2).

3. UZAY EKONOMISININ BELIiRLEYICIiLERIi

Uzay ekonomisi, uzay1 kesfetme, anlama, yonetme ve kullanma siirecinde insanlara deger ve
fayda saglayan tiim faaliyetler ve kaynaklarin kullanimi olarak ag¢iklanmaktadir. Bunun
yaninda oncelikli olarak uzay ile ilgili iiriin ve hizmetlerin saglanmasina, gelistirilmesine ve
kullanilmasina imkan taniyan, arastirma ve gelistirmeden baslayip yer istasyonlari, firlatma
araglar1 ve uydular gibi uzay altyapisinin iiretimine ve kullanimina kadar tiim kamu ve 6zel
aktorleri igermektedir. Uzaydan tiiretilen iriinlerin, hizmetlerin ve bilginin ekonomi ve
toplum iizerindeki giderek yayginlasan ve stirekli degisen etkilerini (hem niceliksel hem de
niteliksel olarak) icerdiginden, uzay ekonomisinin uzay sektoriiniin kendisinin ¢ok Otesine
gectigi sonucu ¢ikmaktadir (OECD, 2022).

Uzay ekonomisi, oncelikle devletin uzaya yaptig1 yatirim ve 6zel aktorlerin artan katilimindan
yararlanan gelir getirici faaliyetler tarafindan yonlendirilmektedir. Son yirmi yilda,
dijitallesme, minyatiirlestirme, yapay zekd ve yeniden kullanilabilir firlatma rampalar1 gibi
onemli teknolojik yenilikler sayesinde alana erisim ve alan kullanimi1 ¢ok daha az maliyetli
hale gelmistir (EPRS, 2022).

Uzay ekonomisinin ekonomik biiyiimeye ve yenilige katkilarina dair artan kanitlar Devlet
biitgeleri lizerindeki artan baskiyla birlikte, diger biitge kalemleri gibi uzay programlarina
yapilan harcamalarin da gerekgelendirilmesi gerekmektedir. Birgok iilkede uzay biitgeleri
bliyliylip ¢esitlendikge, karar vericilerin uzay sektoriindeki devlet yatirimlarinin
uygulamalarimi ve etkilerini daha iyi takip etmesi gerekmektedir. Covid-19 sonrasi
toparlanma ¢abalarinda, ekonomik biiyiime ve toplumsal refah, c¢ogu hiikiimet uzay
stratejisinin temel hedefleri olmustur (OECD, 2021).

Uydu televizyonu gibi dogrudan eve uydu hizmetleri (DTH), birgok iilkenin ekonomisinde
Oonemli bir ticari faaliyet alan1 olusturmaktadir. Bilgi teknolojilerinin gelisimi, hali hazirda
bulunan tiiketicilere igerik saglamak icin gesitli altyapilar saglamaktadir. Yaym operatorleri
genel anlamda birgok telekomiinikasyon ve medya faaliyetine sahip biiyiik gruplardan
olugmaktadir. Uzay ekonomisi i¢in iiretim amagli iirlin ve hizmetler iireten firmalarin ¢ogu,
uzay ekonomisinin diginda da mal ve hizmetler tiretmektedir (OECD, 2022).

Kiiresel DTH pazar1, %2,6 yillik bilesik biiylime oraniyla (YBBO) 2022 yilinda 124,6 milyar
dolardan 2023 yilinda 127,89 milyar dolara ¢ikabilecektir. Rusya-Ukrayna savasi, en azindan
kisa vadede, covid-19 salginindan kiiresel ekonomik toparlanma sansin1 alt {ist etmistir. Bu iki
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iilke arasindaki savas, birden fazla iilke iizerinde ekonomik yaptirimlara, emtia fiyatlarinda
artisa ve tedarik zinciri kesintilerine yol acarak, diinya ¢apinda bir¢ok pazari etkileyen mal ve
hizmetlerde enflasyona neden olmustur. Dogrudan eve(dth) hizmetleri pazarinin 2027'de
%2,7’lik YBBO 142,29 milyar dolara ¢ikmasi beklenmektedir (ReportLinker, 2023).

Dogrudan eve (DTH) hizmetleri pazari, kuruluslarin yayin veya akis hizmetleri saglayarak
kazandiklar1 gelirleri icermektedir. DTH hizmetlerine, kablosuz teknoloji nedeniyle dogrudan
uydudan erisilebilmektedir. DTH hizmeti, genellikle diinyanin herhangi bir yerindeki ev/TV
abonelerine televizyon akis hizmetleri saglayan bir dijital uydu hizmetidir. DTH hizmetlerinin
ana tlrleri standart TV, HD, ultra HD’dir. HD, standart tanimli videodan daha yiiksek
¢Oziliniirliklii ve kaliteli video olarak tanimlanmaktadir. Hizmetler, konut, ticari ve arag
kullanicilar1 tarafindan temel, premium ve diger abonelikler yoluyla abone olunmaktadir
(ReportLinker, 2023).

Ultra HD Kkaliteli icerige olan talepteki artis, DTH hizmetleri pazarini yonlendirmektedir.
Ultra Yiiksek Coziintirliik (UHD), 4K/UHD televizyonlarda yiiksek kaliteli ¢oziiniirlik ve
goriintli kalitesi sunmaktadir. Intertrust tarafindan hazirlanan bir arastirma raporuna gore,
kiiresel 4K Ultra HD TV pazarimin 2025 yilina kadar 380,9 milyar dolara ulagsmasi tahmin
edilmektedir. ABD, 4K/UHD pazarindaki biiyiimede en iist sirada yer alirken onu sirasiyla
Ingiltere, Fransa, Almanya ve Cin izlemektedir (ReportLinker, 2023). Tablo 1°de 2022-2030
yillarina ait kiiresel akilli TV pazar biiyilikliigiiniin 6ngoriileri gosterilmektedir. Buna gore
kiiresel akilli TV pazar biiytikligi, 2022-2030 tahmin doneminde %]11’lik bir YBBO ile 2030
yilina kadar 450 milyar ABD dolarina ulasmas1 beklenmektedir.

Tablo 3. Kiiresel Akilli TV Pazar1 Ongoriileri

2021 Yilindaki Pazar Biiyiikliigii 190 Milyar ABD Dolar1
Tahmin Donemi 2021-2030

2021-2030 Yillart Arasi Tahmini YBBO %11

2030 Y1l Deger Ongoriisii 450 Milyar ABD Dolar1

Kaynak: Spherical Insights, 2023.

Uzay programlarina yapilan kamu harcamalari, genellikle kamu hizmetlerinin, ulusal
giivenligin ve devlet liderligindeki bilimsel hizmetlerin (meteoroloji ve ¢evresel izleme gibi)
saglanmasinda sagladiklar1 yetenekler ve iyilestirmeler ile gerekcelendirilmektedir. Ayrica,
uydu verilerine ve sinyallerine dayanan uygulamalar, ¢ok cesitli faaliyetlerde verimlilik
tasarrufu saglamakta ve yeni ticari pazarlar yaratilmasina yardimer olmaktadir. Dolayisiyla
uzay ekonomisi, gelecekte giin gectikge daha fazla bir refahin olasi bir itici giiclini
olusturacagi goriilmektedir (OECD, 2022).
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Grafik 2. G20 Hiikiimet Uzay Biitceleri (2020) (GSYIH nin pay1 olarak)
Kaynak: OECD, 2021.

2020 yilinda AB uzay ekonomisinin {iretime doniik segmenti 7,7 milyar Euro’luk satis
gerceklestirmis ve 50.000°den fazla personel istihdam etmistir. Dort biiyiik endiistriyel grup
(Airbus, Thales, Safran ve Leonardo) AB’deki toplam uzay endiistrisi istthdaminin yarisinin
fazlasindan dogrudan sorumlu olmustur. Bununla birlikte, 2020 yilinda AB, kiiresel uzay
araci retiminin (toplu olarak) yalnizca %3’linli ve kiiresel firlatma faaliyetinin %5’ini temsil
etmistir. Cin su anda ikinci yukar1 akis ekonomisi olurken ABD, uydu internet takimyildizi
Starlink’in firlatilmasiyla uzay araci liretimini ve firlatma faaliyetini iki kattan fazla artirmistir
(EPRS, 2022). Uzaydaki herhangi bir bilimsel veya kalkinma faaliyetindeki roliiyle ilgili
Birlesik Krallik ¢ok 6n plana ¢ikamamistir. Birlesik Krallik’in gelismis bir ekonomisi ve
uzayda koklii bir uzmanligi olmasina ragmen (Culhane, 1987: 194) Britanya muazzam kotii
yonetim ve insan kaynaklarinin israfi nedeniyle teknolojideki istiinliiglinii kaybetmistir
(Goodall, 1987: 194).

Uzaya dayali bir ekonomi, Diinya’ninkinden bagimsiz yeni maliyetler ve deger sistemleri
anlamma gelmektedir. Yani, temel malzemeler dogrudan ydriingeden tedarik edilebilirken,
karasal firlatmalar gelismis yiiksek teknoloji bilesenlerini teslim etmeye ayrilabilmektedir.
Ornegin, firlatma maliyetleri nedeniyle yoriingedeki bir kilogram yakit su anda neredeyse bir
kilogram elektronik bilesenle ayni maliyete sahiptir. Uzaydan basit malzemelerin (6rnegin
yakitlar, mekanik bilesenler) iiretilmesi Oniimiizdeki birka¢ yil i¢inde miimkiin
goriinmektedir. Bunlarin mevcudiyeti, Diinya para birimi ve emegindeki maliyeti 6nemli
Olglide azaltacak ve daha biiyiik 6lgekli gorevler saglayacaktir. (Anglada-Escude, 2021:
1360).

Dijital olarak giiclendirilmis platformlar, diinya capinda ekonomik biiyiimenin ana
belirleyicileri olmustur. Bilgi ve iletisim teknolojilerinin kisisel etkilesimlerin yani sira is
dinamiklerini de degistirmistir (Cai, vd. 2022: 2). Dijital endiistrilerin biiyiimesiyle birlikte,
uzay sektoriinden iriin ve hizmetlere olan gereksinim muazzam bir sekilde artacaktir.
Ornegin; Hindistan’daki uzay sektdrii, hizla degisen bir imalat bileseni ile dnemli bir endiistri
haline gelmistir. Hindistan, ¢esitli boyutlarda uydulari uluslararasi fiyata kiyasla rekabetgi bir
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maliyetle iiretebilmekte, firlatabilmekte, uydu iiretimi yapmakta ve firlatmalarda daha belirgin
olabilmektedir (Mani, vd. 2022: 1).

Uzay cabalar1 geleneksel olarak hiikiimetler, seckinler ve bilim adamlaryla
iliskilendirilmektedir. Vatandaslar genellikle seyirci rollerine diisiiriilmekte ve bircok yaratici
giic gizli kalmaktadir. Aslinda bu mesafenin kalkmasi ve toplumlarin ya da vatandaslarin
kolektif zekasindan yararlanilmasi gerekmektedir. (Anglada-Escude, 2021: 1360). Ocak 2021
itibariyle, Diinya’nin yoriingesinde dénen 3.300’den fazla ¢alisir durumda uydu vardir ve bu
say1, yiizlerce veya binlerce kii¢iik uydudan olusan mega takimyildizlarin biiyiimesiyle hizla
artmaktadir. Bu uzay varliklari, bir¢ok ililkede hem ekonomi hem de ordu icin kritik 6neme
sahiptir (Borowitz, 2022: 1).

Son olarak, uzay bilimi ve kesfi, bir uzay ekonomisini desteklemek icin gelistirilen altyapidan
faydalanacaktir. Alisilagelmis tanimiyla tutarli olarak, uzay altyapisi ile uzay ortaminda genis
kapsamli insan operasyonlarini kolaylastiracak tiim ulasim yetenekleri, habitatlar, egitimli
personel ve diger yetenekleri kastedilmektedir. Birden ¢ok faaliyeti destekleyebilmesi
altyapmin dogas1 geregi vardir. Ornegin, insanlar1 tasimak icin tasarlanmis bir uzay araci
turistleri, asteroit madencilerini ve mevcut baglamda bilim adamlarmi ayni1 anda
tasiyabilmektedir (Crawford, 2016: 59).

SONUC

Insanlar dogas1 geregi kesfedicidir, ancak uzay her ne kadar ¢ekici olsa da ortalama araglara
ve yeteneklere sahip olanlar i¢in her zaman ulasilamaz olmustur. Uzay operasyonlarinin daha
fazla islevi devlet tarafindan yonetilen kuruluslardan ticari olarak yiiriitiilen ¢abalara
devredildik¢e, maliyetler diisecek ve uzay turizminin yeni siirlarini toplumun ¢ok daha fazla
tiyesi i¢in erigilebilir hale getirecektir (Goehlich, vd. 2013: 144).

Uzay faaliyetlerinin gelisimi ile beraber 6zel sermaye, kalkinmaya ve ekonomik biiyiimeye
katkida bulunmakta ve uzay aktorlerinin ihtiyacina eslik edebilecek yeni is modelleri ortaya
cikarmaktadir (Parella, vd. 2022: 297). Uzay sektoriiniin tiim deger zinciri boyunca yeni is
modelleri yaratilmaktadir. Bu kiiresel egilim, 6zel yatirimin artan 6nemiyle birlikte, yine ticari
amaglarla yonlendirilen 6zel bir uzay endiistrisinin gelismesine yol agmaktadir (EPRS, 2022).

Uzay turizmi sektoriine atilmak oldukga pahali oldugundan bu turizme yatirim yapanlar ya da
bu sektorii elinde bulunduranlar ¢ok nadirdir. Uzay turizminde kar saglamak zaman gerektiren
uzun mesafeli bir slireci olusturmaktadir. Parasin1 uzay sektoriine yatirarak kar elde
edebilmek adina birgok yil beklemek zorunda kalmayi goze alabilecek kisilerin olmasi
gerekmektedir. Dolayisiyla uzay ekonomisinin gelisimini tamamlamasi oldukc¢a uzun yillara
ihtiyac olabilecegi gozlenebilmektedir. Buna ragmen milyarderlerin uzay yaris1 olduk¢a hizli
ve biiyiik projelerle devam etmektedir.

Uzay turizmi endiistrisi, seyahat operasyonlarini genisletmek icin yeni bir nig arayan sirketler
icin filizlenen bir firsat olmaktadir. Yakin gelecekte beklenebilecek ilerlemelerle, bu diinyanin
disinda bir ugus rezervasyonu yapma hayali ¢ok yakinda gerceklesebilmektedir (Goehlich, vd.
2013: 144-145). Bir¢ok yeni uzay sirketi, diisik sermaye yatirimlart ile uygulamalar
gelistirerek cok diigilk maliyetle tretilen kiigiik uydular yaratmaktadir (Abi-Fadel-Peeters,
2019: 201).

Sonu¢ olarak, uzaya gitmek i¢in talepte bulunan insanlarin artmasi, uzay deneyimi
yasayanlarin bunu kamuoyuna paylasmasi, sanal uzay yolculugu yapanlarin artmasi,
simiilasyonlarin giin gegtikce daha gercekci ve daha ¢ok kisiye hitap etmesi, uzay ile ilgili
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sirketlerin rekabet ortamina girerek kar elde etmek amaciyla daha c¢ok kisiyi uzaya
seyahatlerine dahil etmesi gibi nedeler gelecekte daha ¢ok uzay seyahatinin ve uzay
turizminin gelismesinin olanakli hale gelmesini saglayabilecektir. Ayrica uzay ¢alismalarina
yogun ilgi duyan devletlerin artmasi ve gittik¢e biiyiiyen bir uzay ekonomisinin olmasi bu
gelismeyi hizlandiracag diisiiniilmektedir.
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