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OZET

Halkin karar alma siirecine ilk katilimlari yerel segimlerle olur. Yerel secimler sonucu
belediye baskanlar1 ve muhtarlar segilir. Koy muhtarlar1 kdylerde devletin temsilcisi iken
mahalle mubhtarlar1 da belediyelerin 6nemli unsurlarindandir. Mubhtarlar, yerel yoOnetim
hizmetlerinin aksatilmadan en iyi sekilde yiiriitiilmesini saglarlar. Muhtar adaylar1 segmenlere
farkli yollarla ulasabilirler. Bunlardan biri de kendi tanitimlarinin yapildigi, reklam amacl
hazirlanan se¢im afigleridir. Bu afisler; muhtar adaylarin1 duyurmak ve tanitmak amaciyla,
herkesin gorebilecegi yere asilmis sekilde resimli hazirlanmis duvar ilanlaridir. Segim
afislerinde resimlerin yani sira adaylarin vaatleri ve sloganlar1 da yer alir. Bu afisler kararsiz
kalan segmenler iizerinde olumlu etkiler birakmaktadir. Arastirma kapsaminda basit tesadiifi
ornekleme yoOntemiyle secilen mahalle muhtar adayma ait secim afisi gostergebilimsel
yontemle ¢ozlimlenerek, anlam katmanlart incelenmistir. Siyasal reklam amacli hazirlanan
afiste yer alan unsurlarin segmenleri etkileyecek sekilde tasarlandig1 goriilmiistiir.

Anahtar Kelimeler: Yerel Segimler, Iletisim, Siyasal Reklam, Afis, Gostergebilim
Coziimlemesi.

ABSTRACT

The first time people participate in the decision-making process is by local elections. As a
result of local elections, mayors and village headmen are elected. While the village headmen
are the representatives of the state in the villages, the muhtar of the neighborhood is an
important element of the municipalities. Mukhtars provide the best possible management of
local government services. Mukhtar candidates can reach voters in different ways. One of
these is the selection of posters prepared for advertising. These posters; In order to publicize
and promote the mukhtar candidates, they are adverts prepared by the public. The election
posters include pictures as well as the promises and slogans of the candidates. These posters
have a positive effect on the unstable voters. In the scope of the study, the selection posters of
the neighborhood headman elected by simple random sampling method were analyzed by
semiotic method and meaning layers were examined. It is seen that the elements in the poster
prepared for political advertisement are designed to affect voters.

KeyWords: Local Elections, Communication, Political Advertising, Poster, Semiotics
Analysis.

1. GIRIS

Tiirkiye’de genel ve yerel secimler olmak iizere iki tiir se¢cim vardir. Genel se¢imler 4 yilda
bir, yerel secimler ise 5 yilda bir yapilmaktadir. Vatandasglar, genel segimlerde
milletvekillerini, yerel secimlerde ise belediye bagkanlarini ve de muhtarlarin1 segcmektedirler.
“Yerel se¢imler, halkin karar alma siirecine katiliminin ilk asamasidir. Bu bakimdan siyasal
sistemden de kaynakli olarak, yerel katilim yollar1 arasinda en ¢ok tercih edilen yontem yerel
secimlerdir” (Yaman ve Kiigliksen, 2018:251).
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K&y Hizmetleri ve i1 Ozel Idareleri gibi birimlerin kapatilmasi ve kdylerin belediyelere bagl
mabhalleler haline getirilmesi muhtarlarin islevlerini artirmigtir. Bu diizenlemelerden sonra
belediye yetkilileri muhtarlarla daha ¢ok toplantilar yapmaya baslamislardir. Muhtarlar kirsal
kesimlerde yasayan halk ile belediye arasinda iletisim kopriisiidiir. Koylere her tiirlii hizmetin
getirilmesini saglar. Son yillarda iilkemizde, Cumhurbagkanimizin muhtarlarla toplantilar
diizenlemesi, kirsal kesimin sorunlarinin devletin en iist makamindaki kisisine iletilebildigi
inancini olusturmakta, muhtarlik itibarini da giinden giine artirmaktadir (Kocaoglu ve Fural,
2018:157-158). Koy muhtarlar1 kdylerde devletin temsilcisi oldugu gibi, mahalle muhtarlar
da bulunduklar1 konum itibariyla belediyelerin énemli birer unsurlaridir. Muhtarlar, kdy ve
mabhallelerde yerel yonetim hizmetlerinin kusursuzca islemesini saglarlar.

2972 sayili Mahalli Idareler ile Mahalle Muhtarliklar1 ve ihtiyar Heyetleri Se¢imi Hakkinda
Kanunda, yerel se¢imlerin ne zaman yapilacagi hikkme baglanmustir. ilgili kanunun 8.
maddesinin birinci fikrasinda; “Mabhalli idareler secimleri bes yilda bir yapilir. Her se¢im
déneminin besinci yilindaki 1 Ocak giinli se¢imin baslangi¢ tarihidir. Ayni yilin Mart ayinin
son Pazar giinii oy verme giiniidiir” hilkmii yer almaktadir. Bu maddeye istinaden, mahalli
idareler se¢imleri de 31 Mart 2019 Pazar giinii yapilacaktir. Vatandaslar, belediye
baskanlarini1 ve de muhtarlarin1 segmek tizere sandik basina gideceklerdir.

Tekirdag ili Corlu ilgesinde 26 adet mahalle vardir (URL-1). Dolayisiyla yerel se¢imlerde 26
mahalle muhtar aday1 da se¢ilmek adina tanitimin1 yapmak durumundadir. Se¢cmenler, muhtar
adaylarin1 genellikle reklamlar ve de afigler araciliiyla 6grenmektedirler. Reklam; hatirlatma,
ikna etme, bilgi verme gibi temel iletisim fonksiyonlarina sahiptir (Cetin ve Mutlu, 2010:241).
Muhtar adaylar1 da se¢gmenlere ulagabilmek adina reklamlarini en etkin sekilde yapmak
durumundadirlar. Reklam amagli hazirlanan se¢im afislerinde, muhtar adaylarinin resimleri,
sloganlari, vaatleri yer almaktadir. Yapilan arastirmalarda kararsiz kalan se¢menlerin
reklamlardan etkilendikleri bilinmektedir. Bu baglamda; iyi tasarlanmis afislerin segmenlerde
olumlu etkiler birakacag diisliniilerek, arastirma kapsaminda secilen mahalle muhtar1 se¢im
afisinin anlam katmanlar1 gostergebilimsel ¢oziimleme ile analiz edilmistir.

2. LITERATUR TARAMASI

Yapilan literatiir taramalarinda yerel se¢imler konusunda bir¢cok calisma yapildigi
goriilmektedir. Yapilan bir c¢aligmada; arastirmanin yapildigt donemde, Samsun ili kent
merkezinde muhtarlik gorevinde bulunan ve 30 Mart 2014 yerel secimlerinde aday olmus
olan kadinlarin siyasal hayata katilim nedenleri incelenmistir. Kadinlarin siyasi katilimlarini
artirmak i¢in muhtarligin bir yol olup olmadigini anlamak i¢in; kadinlarin neden muhtarlig:
sectikleri, siyasette yer alma nedenleri, neler yapmak istedikleri ve bu siirecte karsilastiklari
giicliikler ile kadin olmaktan kaynaklanan avantajlar, 15 kadinla derinlemesine goriisme
yapilarak arastirilmistir (Yiice Tar, 2016: 1175).

Baska bir ¢alismada ise; mahalle yonetimleriyle ilgili olarak yeni bir yasal diizenlemenin
gerekli olup olmadigi, Isparta il merkezinde bulunan 40 adet mahalle muhtariyla yiiz yiize
goriisme yapilarak incelenmistir. Arastirma neticesinde yeni bir yasal diizenleme yapilmasina
hem ihtiya¢ hem de zorunluluk oldugu kanisina varilmistir (Akman, 2018: 516-520).

Yapilan c¢aligmalarin; yerel segimler sonucu belediye baskan1i ya da muhtar olanlarin
tutumlariyla ilgili oldugu goriilmektedir. Yerel se¢imlerin dncesinde belediye baskanlarinin
ya da muhtarlarin se¢im afigleri ya da reklamlarinin gosterge bilimsel ydntemle
coziimlemesine iliskin ¢ok az calisma oldugu goriilmiistiir. Yapilan caligmalardan birinde,
2019 yilindaki yerel secimlerde aday gosterilip gosterilmediklerine bakilmaksizin, Tekirdag
ili smirlar1 igcerisinde yer alan Corlu ve Malkara Belediyesi Baskanlarinin herkese agik olan

WWW. EUROASIAjOURNAL.com Volume (6), Issue (1), Year (2019) Page 19



EUROASIA JOURNAL OF SOCIAL SCIENCES & HUMANITIES
InTerneTionAl INdexed & Refereed

Facebook hesaplar iizerindeki kapak resimleri incelenmistir. Siyasal reklam iceriginde
bulunan anlamlar gosterge bilimsel analiz yontemiyle ¢oziimlenmistir (Bak, 2018: 1161).
Arastirmamiz bu ¢alismadan esinlenerek yapilmistir. Arastirma kapsaminda yerel segimler
oncesi muhtar adaylarinin hazirlamis oldugu secim afislerinden biri secilerek, anlam
katmanlar1 gosterge bilimsel ¢oziimlemeyle analiz edilmistir.

3. ARASTIRMANIN YONTEMI

Arastirma gosterge bilimsel yontem ile yapilmistir. Gostergelerin ne oldugunu, ne anlama
geldigini ve de hangi yasalara baglandigini 6greten bilim dalidir (Saussure, 2001:46).
Gosterge; “kendisi disinda bir nesne ya da olgu gosteren nesne ya da olgudur” (Huber,
2008:46). Bir tablodaki figiir, bir edebiyat yazisindaki kahraman, bir dergide kiyafet birer
gostergedir (Rifat, 2009:12). Toplum igerisinde bulunan gosterge dizgelerini gdsteren ve de
inceleyerek anlamlandiran gostergebilimdir (Vardar vd., 2007:106).

“Gostergebilim, insanlarin, kendilerini ilgilendiren her konuya, gostergeler aracilifiyla
yaklastigin1 varsayar ve bu olguyu inceler” (Erkman Akerson, 2016:18). Gostergeler evrenini
olusturan gdstergebilim, aragtirmacinin aklina gelen her seyi sdylemesine engel olur ve medya
metinlerinin daha detayli incelenmesini saglar (Rifat, 2011:20-22).

3.1. Arastirmanin Amaci ve Onemi

Yerel secimler sonucu secilen muhtarlar yerel yonetim hizmetlerinin kusursuz islemesini
saglarlar. Her 5 yilda bir yapilan sec¢imlerle muhtarlar segilmekte ve gorevlerini
yapmaktadirlar. Se¢menler; muhtarlar hakkinda se¢im kampanyalari, reklamlar, afisler
araciligryla bilgi sahibi olmaktadirlar. Mahalle muhtarlarinin adayliklarin1 gosteren segim
afisleri de birer tanitim amacli siyasal reklamlardir. Se¢im afislerinde, hedef kitle olan
secmenlere mesajlar iletilmektedir. Bu mesajlarin neler oldugu gosterge bilimsel ¢oziimleme
ile incelenmistir.

3.2. Arastirmanin Evren, Orneklem ve Smirhliklar

Arastirmanin evrenini Tekirdag ili Corlu ilgesi mahalle muhtar adaylarinin se¢im afisleri,
orneklemini ise basit tesadiifi 6rnekleme yoluyla secilen Muhittin Mahallesi muhtar aday1
Ziihrecan GOZAYDIN’1n se¢im afisi olusturmaktadir. Arastirma siyasal reklam icerikli olan
bu afisin gosterge bilimsel analiziyle sinirlidir.

4. ARASTIRMANIN BULGULARI

Reklamlarin ¢oziimlenmesinde, reklam igerisinde hedef kitleye ulastirilmak istenen anlama
ulagmak ve anlam1 okumak gerekir. Anlama ulasmak i¢in Ferdinand de Saussure’iin gosterge;
gosteren/gosterilen ayrimi, anlami okumak i¢inse diizanlam ve yananlam ayriminin yapildigi
Roland Barthes’in anlamlandirma diizlemi kullanilmaktadir (Parsa ve Parsa, 2012:150).

Barthes, anlamlandirmanin; diizanlam ve yananlam katmanlarindan olustugunu, ilk diizeyinin
gostergenin gosterdigi diizanlam, ikinci diizeyinin ise gostergenin kullanicilarinin kiiltiirel
degerleriyle etkilesim halinde olan yananlam katamani oldugunu belirtmistir (Sigirci,
2016:126). Gostergenin giicli yananlam katmanindadir. Metafor (egretileme) ve metonimi
(dlizdegismece) ile yananlamin giicii artirilir (Parsa ve Parsa, 2012:59-76).

Roland Barthes’a gore reklamlarin iletileri {i¢ diizlemde olusur. Dilsel/sozel ileti,
sifrelenmemis gorsel/goriintiisel ileti (gercege benzerlik) ve sifrelenmis gorsel/goriintiisel ileti
(simgesel) olarak reklamlara anlamlar yiiklenmektedir. Sifrelenmemis ileti boliimii reklamda
herkesin tanidig1 diizanlam kismidir. Sifrelenmis ileti boliimii de ideolojik ve kiiltiirel
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sifrelerin oldugu reklami reklam yapan yananlam katmanidir. Birbirleriyle etkilesim
icerisinde bulunan bu ii¢ diizlem sayesinde reklamlara anlamlar yiiklenmektedir (Erkman
Akerson, 2016:173-177).

Aragtirma kapsaminda secilen se¢im afisi, siyasal reklam icerigine sahip oldugu i¢in siyasal
reklam ¢oziimlemesi yapilmistir. Arastirmamizda gosterge; gosteren/gosterilen ayrimi ile
diizanlam ve yananlam ayriminin yapildigi anlamlandirma diizlemi kullanilmistir. Se¢im afisi;
dilsel/sozel ileti, sifrelenmis gorsel/goriintiisel ileti (simgesel) ve sifrelenmemis
gorsel/gortintiisel ileti (gercege benzerlik) olarak ii¢ diizlemde analiz edilmistir.

4.1. Genel Betimleme

Arastirma kapsaminda segilen Mubhittin Mahallesi Muhtar Aday1 Ziihrecan GOZAYDIN’mn
secim afisi Resim 1’de goriilmektedir. Siyasal reklam igerigine sahip olan afiste, gorsel ve
dilsel iletiler bulunmaktadir. iki slogan kullanilmistir. Birinci sloganda; “Dogru Soziime
Giilen Yiiziime Inanin Hersey Cok Giizel Olacak™, ikinci sloganda; “Giizel mahallemin giizel
insanlar1, Desteginizi bekliyorum...” kullanilmistir. Se¢im afisinin en iist kisminda; kirmizi
fonun iizerine beyaz fonlarla yazilmis “MUHITTIN MAHALLESI MUHTAR ADAYI”
ibaresi ile, afisin sol alt kisminda mavi ¢izgilerle hazirlanmis daire igerisinde kirmizi fonlarla
yazilmis “EVET” ibaresi bulunmaktadir. Afisin sag alt kismima ise muhtar adayinin resmi
yerlestirilmistir. Muhtar adayimnin resimdeki kiyafeti afisin genel yapisina uygun renkle
olusturularak, halk {izerinde olumlu bir imaj yaratilmaya calisilmistir. Ayrica resimdeki
giiliimsemesi de samimiyetin isareti olarak algilanmaktadir.

Resim 1: Muhittin Mahallesi Muhtar Aday1 Zithrecan GOZAYDIN’1n Secim Afisi

4.2. Kullanilan Gostergeler

Ferdinand de Saussure’iin gosterge; gOsteren/gosterilen ayrimina gore, Tablo 1’de Mubhittin
Mahallesi Muhtar aday1r Zithrecan GOZAYDIN’mn secim afisinin gdsterge ¢dziimlemesi
gosterilmistir.
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Tablo 1: Mubhittin Mahallesi Muhtar Aday1 Ziihrecan GOZAYDIN’mn Se¢im Afisinin
Gosterge Coziimleme Tablosu

GOSTERGE

GOSTEREN

GOSTERILEN

Sik Elbiseli Kadin

Saglikli, bakimli, sik, geng,

giiler ytizlii bir kadin profili.

Kiiltiirlii, basarili, mutlu, cagdas,
cevresiyle barisik, giiler yiizlii, samimi

biri.

Birinci Yazili Slogan

Dogru Séziime Giilen
Yiiziime Inanin Hersey Cok
Gizel Olacak

Dogru sozli, giiler yiizlii, samimi biri

oldugu.

Ikinci Yazili Slogan

Glizel mahallemin giizel
insanlar1, Desteginizi
bekliyorum...

Mahalle gibi mahalle sakinlerinin de
giizel oldugu, desteklerle mahallenin

daha da giizel olacagi.

Evet Yazisi

Mavi ¢izgilerle hazirlanmis
daire igerisinde kirmizi
fonlarla yazilmis “EVET”

Yerel secimlerde beni gordiigliniiz
yere bu sekilde evet ibaresini ekleyin

mesajl.

ibaresi

4.3. Anlamlandirma

Mahalle muhtar adaylarimin se¢im afislerinden basit tesadiifi drnekleme yoluyla segilen
Mubhittin Mahallesi Muhtar aday1 Ziihrecan GOZAYDIN’mn secim afisi, dilsel/sozel ileti,
sifrelenmis gorsel/goriintiisel ileti (simgesel) ve sifrelenmemis gorsel/gorilintiisel ileti (ger¢ege
benzerlik) olarak ii¢ diizlemde analiz edilmistir.

Dilsel/sozel ileti olarak; afis icerisinde iki slogan kullanilmistir. Birinci sloganda; “Dogru
Séziime Giilen Yiiziime Inanin Hersey Cok Giizel Olacak”, ikinci sloganda ise “Giizel
mahallemin giizel insanlari, Desteginizi bekliyorum...” climleleri kullanilmistir. Tablo 2°de
afiste yer alan sloganlarin diizanlam ve yananlamlar1 gosterilmistir. Sloganlarda verilmek
istenen mesajin yananlamlarda yatti§1 goriilmektedir. Yapilacak se¢imlerde dogru adayin
secilmemesi durumunda, mahalledeki giizel islerin devam etmeyecegi, yapilmak istenen
olumlu islere engel olunacagi, samimiyetsiz bir ortamda mahallenin eski giizelligini
yitirecegi, menfaat ortaminin olusacagi yananlamlar1 verilmistir.

Tablo 2: Kullanilan Dilsel/Sozel iletinin Diizanlam ve Yananlamlari

SLOGAN DUZANLAM YANANLAM
Dogru Soziime Dogru sozli, giiler -Diger adaylarin dogru sozlii, giiler yiizlli, samimi
Giilen Yiiziime yiizlii, samimi biri olmadigi.
Inanin Hersey Cok | oldugu. -Hatta  secilmek adina  yalan  soyledikleri,
Giizel Olacak samimiyetten yoksun asik surath adaylar olduklari.

- Benim secilmemle her sey giizel olacakken, onlarin
secgilmesi her seyi daha da kotiiye gotiirecek, daha
kotii bir mahallede yasamak istemiyorsaniz bu hatay1
yapmayin.

Giizel mahallemin
giizel insanlari,
Desteginizi
bekliyorum...

Mabhalle gibi mahalle
sakinlerinin de giizel
oldugu, desteklerle
mahallenin daha da
giizel olacag.

- Diger adaylar, giizel huylu, erdemli olmadiklar1 igin
mabhalle de ayni sekilde glizelligini kaybedecek.

- Bana verdiginiz destek sayesinde siz de bu
destekten en giizel sekilde yararlanacaksiniz. Diger
adaylar destek olamadiklar1 gibi yapacaginiz islere
engel olacaktir. Giizel seylerin olmasi igin giizel
insanlar1 destekleyin. Ben sizin i¢in varim onlar
sadece kendi menfaatlerini diisiiniir, ben giizelliklerin
artmasi i¢in ¢alisacagim.
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Sifrelenmemis gorsel/goriintiisel ileti afiste goriiliip de hemen taninan, diizanlam katidir. Bu
afis icerisinde sifrelenmemis gorsel ileti olarak; Mahalle Muhtar adayinin resmi, ismi, mavi
cizgilerle hazirlanmis daire igerisinde kirmizi fonlarla yazilmis “EVET” ile kirmizi fon
lizerine beyaz fonlarla yazili “MUHITTIN MAHALLESI MUHTAR ADAYI” ibaresi
bulunmaktadir.

Sifrelenmis gorsel/goriintiisel ileti afisteki yananlam katmamidir. Sifrelenmis gorsel ileti
olarak renkler kullanilmistir. Eski donemlerden beri insanlar iizerinde duygusal, sosyolojik ve
ruhsal yonden etki yapan renkler, simgesel iletisim aracidir. Ayn1 zamanda kiiltiirden kiiltiire
degisiklik gosterir ve insan iligkilerinde farkli anlamlar yiiklerler (Sigirc1, 2014:178). Kirmizi
renk, tahrik etme, uyarma ve hareketlendirme ozelligine sahiptir. Mavi renk, umudun ve
sonsuzlugun simgesi olmasinin yani sira mutluluk, huzur ve barig duygularin1 verir. Beyaz
renk ise; safligin, masumiyetin ve temizligin ifadesidir (Parsa ve Parsa, 2012:48-49). Se¢im
afisi igerisinde; “MUHITTIN MAHALLESI MUHTAR ADAYI” yazis1 kirmizi zemin
lizerine beyaz renkle, muhtar adaymnm ismi olan “ZUHRECAN GOZAYDIN” yazis1 beyaz
zemin lizerine kirmizi renkle, se¢cimde oyun kendisine verilmesini belli etmesi bakimindan
“EVET” yazis1 ise mavi ¢izgilerle yazilmis daire igerisinde beyaz fon {lizerine kirmiz1 renkle
yazilarak tasarlanmistir. Afiste kullanilan renkler tesadiifen yerlestirilmemistir. Kullanilan
renkler, afise anlamlar yiiklemektedir. Kirmizi renk kullanilan yazilarla, se¢menlerin
dikkatleri tizerlerine ¢ekilmek istenmistir. Uyart niteliginde; se¢im esnasinda verilen oy
pusulasina, Muhittin Mahallesi Muhtar Adayliginda, Ziihrecan GOZAYDIN’a, “Evet” yazili
miihrii muhakkak verin anlami verilmigtir. Kirmizi renkle yazilarak uyarilirken, beyaz renk
kullanilarak, bu yapilan se¢imin saf, samimi, masumane bir se¢im olacagi mesaj1 eklenmistir.
Ozellikle “Evet” yazisinin etrafinda mavi ¢izgilerle olusturulmus daire olmasi da, yapilacak
secime dikkat edilmesi sonucunda, mutluluk, baris ve huzur gelecegi vurgulanmistir. Renkler,
afiste hedef kitle olan segmenleri etkileyecek sekilde tasarlanmistir.

“Gostergebilim, her bir anlatida, anlam iiretim siirecinin, anlati igerisinde olusturulan zitliklar
iizerinden kuruldugunu kabul eder” (Dogan ve Goker, 2013:98). Siyasal reklam niteliginde
olan afiglerde ikili karsitliklar vardir. Bu karsitliklar da hedef kitleye verilmek istenen iletinin
Ogelerini ortaya ¢ikarirlar (Sigirc1, 2016:174). Tablo 3’deki temel karsitliklara bakildiginda,
secim afisiyle; muhtar adayi olarak ilgili kisi secildiginde, hedef kitlenin dogru tercih yapmis
olacagi, yiizlerinin giilecegi, glizel giinler gorecekleri, her konuda desteklenecekleri,
umutlarinin giderek artacagi mesajlar1 verilmistir. Se¢im; yanhs kisi lizerinde yapildiginda
ise, giizel gilinlerin geride kalacagi, hicbir konuda desteklenmedikleri gibi giizel islerde
engellenecekleri, umutlarinin da sénecegi yananlamlari segmenlere aktarilmaya caligilmistir.

Tablo 3: Muhittin Mahallesi Muhtar Aday1 Ziihrecan GOZAYDIN’1n Secim Afisindeki
Temel Karsithiklar

Dogru Yanlis

Giilmek Aglamak

Gizel Cirkin

Desteklemek Kosteklemek/Engellemek
Beklemek Ummamak

5. SONUC VE ONERILER

Belediye baskanlarinin ve muhtarlarin se¢iminin yapildig: yerel se¢imler sayesinde halk, karar
alma siirecine ilk katilimlarin1 yapmis olurlar. Belediyelerin ve de kdylerin 6nemli
unsurlarindan olan mubhtarlar, yerel yonetim hizmetlerinin aksatilmadan yiriitiilmesi igin
gorev yaparlar. Muhtarlarin; mahalle ve kdylerdeki sikintilarin ¢6ziim noktasinda ilk kademe
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basvuru noktasi olmasi, muhtarlarin se¢ciminin ne denli 6nemli oldugunu goéstermektedir.
Ayrica, son yillarda Cumhurbagkanimiz tarafindan mubhtarlarla toplantilar yapilmasi da
muhtarlarin 6neminin giderek arttigini, yapilacak secimlerde muhtarligi en iyi sekilde temsil
edecek kisilerin secilmesi gerektigini se¢menlere vurgulamaktadir. Muhtar adaylar
segmenlere degisik yollarla ulagsmaktadirlar. Bu yollardan biri de siyasal reklam amagli se¢im
afigleridir. Bu afigler, muhtar adaylarinin tanitimmi yapmak, duyurmak amaciyla herkesin
gorebilecegi yerlere asilmis, resimli hazirlanmis duvar ilanlaridir. Bu afisler igerisinde muhtar
adaylarinin resmi, ismi, muhtarlik bilgileri, vaatleri ve de sloganlar1 bulunur. Se¢menler
iizerinde olumlu etkiler birakarak, se¢cim zamaninda oylarin ¢ogunu gosterilen adaya
verilmesini amaglayan bu afisler; 6zellikle kararsiz kalan se¢menlerin kararlarinda olumlu
etkiler biraktig1 yapilan arastirmalarla da desteklenmistir.

Yapilan literatiir taramasinda muhtarlarin se¢im afislerinin gostergebilimsel ¢oziimlemesi
lizerine bir c¢alismanin yapilmadigi goriilmistir. Literatiirdeki bu boslugu doldurmak
amactyla bu calisma yapilmistir. Arastirmanin evrenini Tekirdag ili Corlu ilgesi mahalle
muhtar adaylarinin se¢im afisleri, 6rneklemini ise basit tesadiifi 6rnekleme yoluyla secilen
Mubhittin Mahallesi muhtar adayr Ziihrecan GOZAYDIN’1n secim afisi olusturmaktadur.
Aragtirma siyasal reklam icerikli olan bu afisin gostergebilimsel analiziyle sinirlidir.
Gostergebilim, goriinenin arkasinda gizli olan anlami ve bunun nasil olustugunu ortaya
cikarir. Siyasal reklam amacli hazirlanan se¢im afisinde, hedef kitle olan segmenlere iletilmek
istenen anlam katmanlari incelenmistir. Iletisim siirecinin ¢dziimlenmesi olarak da goriilen
siyasal reklam amacli hazirlanan se¢im afisinde yer alan iletilerin ¢oziimlenmesi bir anlam
aktarmay1 amagclar. Ileti olusturulurken, gorsel ve dilsel geler birbirini tamamlamaktadir.
Arastirmada gosterge; gOsteren/gosterilen ayrimi ile diizanlam ve yananlam ayriminin
yapildig1 anlamlandirma diizlemi kullanilmistir. Secim afisi; dilsel/sozel ileti, sifrelenmis
gorsel/goriintiisel ileti (simgesel) ve sifrelenmemis gorsel/goriintiisel ileti (gergege benzerlik)
olarak tli¢ diizlemde analiz edilmistir.

Dilsel/sozel ileti olarak; afis icerisinde iki slogan kullanilmistir. Birinci sloganda; “Dogru
Séziime Giilen Yiiziime Inanin Hersey Cok Giizel Olacak”, ikinci sloganda ise “Giizel
mahallemin giizel insanlari, Desteginizi bekliyorum...” ciimleleri kullanilmistir. Yapilacak
secimlerde dogru adaym se¢ilmemesi durumunda, mahalledeki giizel islerin devam
etmeyecegi, yapilmak istenen olumlu islere engel olunacagi, samimiyetsiz bir ortamda
mahallenin eski giizelligini yitirecegi, menfaat ortaminin olusacagi yananlamlar1 verilmistir.
Sloganlarda verilmek istenen mesajin yananlamlarda yattig1 goriillmektedir.

Sifrelenmemis gorsel/goriintiisel ileti, afiste goriiliip de hemen taninan, diizanlam katidir. Bu
afis icerisinde sifrelenmemis gorsel ileti olarak; Mahalle Muhtar adayimin resmi, ismi, mavi
cizgilerle hazirlanmis daire igerisinde kirmizi fonlarla yazilmis “EVET” ile kirmizi fon
lizerine beyaz fonlarla yazili “MUHITTIN MAHALLESI MUHTAR ADAYI” ibaresi
bulunmaktadir. Afisi géren segmenler, bu sifrelenmemis iletilerle, afigin, se¢im afisi oldugunu
anlamaktadir. Bu da herkesin anlayabilecegi diizanlam kat1 olmasindan kaynaklanmaktadir.

Sifrelenmis gorsel/goriintiisel ileti afisteki yananlam katmanidir. Sifrelenmis gorsel ileti
olarak renkler kullanilmistir. Se¢im afisi icerisinde; “MUHITTIN MAHALLESI MUHTAR
ADAYT” yazis1 kirmizi zemin iizerine beyaz renkle, muhtar adayinin ismi olan “ZUHRECAN
GOZAYDIN” yazis1 beyaz zemin iizerine kirmizi renkle, segcimde oyun kendisine verilmesini
belli etmesi bakimindan “EVET” yazis1 ise mavi ¢izgilerle yazilmis daire icerisinde beyaz fon
lizerine kirmizi renkle yazilarak tasarlanmistir. Afiste kullanilan renkler tesadiifen
yerlestirilmemistir. Kullanilan renkler, afise anlamlar yiiklemektedir. Kirmizi renk kullanilan
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yazilarla segmenlerin dikkati iizerlerine ¢ekilmistir. Uyari niteliginde; se¢im esnasinda verilen
oy pusulasina, Muhittin Mahallesi Muhtar Adayhiginda, Zithrecan GOZAYDIN’a, “Evet”
yazili miithrii muhakkak verin anlami verilmistir. Kirmizi renkle yazilarak uyarilirken, beyaz
renk kullanilarak, bu yapilan se¢imin saf, samimi, masum bir se¢im olacagi mesaji
eklenmistir. Ozellikle “Evet” yazisinin etrafinda mavi ¢izgilerle olusturulmus daire olmasi da,
yapilacak se¢ime dikkat edilmesi sonucunda, mutluluk, baris ve huzur gelecegi
vurgulanmistir. Renkler, afiste hedef kitle olan segcmenleri etkileyecek sekilde tasarlanmustir.

Siyasal reklam niteliginde olan afislerde; hedef kitleye verilmek istenen iletinin 6gelerini
ortaya ¢ikaran ikili karsitliklar vardir. Afiste yer alan temel karsitliklara bakildiginda, se¢im
afisiyle; muhtar aday1 olarak ilgili kisi secildiginde, hedef kitlenin dogru tercih yapmis
olacagi, yiizlerinin giilecegi, giizel gilinler gorecekleri, her konuda desteklenecekleri,
umutlarinin giderek artacagi mesajlar1 verilmistir. Se¢im, yanlis kisi tizerinde yapildiginda ise,
giizel gilinlerin geride kalacagi, higbir konuda desteklenmedikleri gibi giizel islerde
engellenecekleri, umutlarinin da sénecegi yananlamlari segmenlere aktarilmaya galisilmistir.

Arastirma kapsaminda incelenen afiste, dilsel ve gorsel iletiler kullanilmistir. Dilsel ileti
olarak kullanilan iki sloganda yer alan; adayin resminin, yananlam katmanlarini olusturan
renklerin, segmenleri etkileyecek sekilde tasarlandigi bariz ortadadir. Ayrica bazi kelimelerin
bas harflerinin dikkatleri segmenlerin iizerine ¢ekmek amaciyla 6zellikle biiyiikk harfle
baglatildig1 da gortilmiistiir. Sloganlar hazirlanirken dikkat edilecek hususlardan biri de kelime
yanligliklarinin yapilmamasidir. Afis igerisindeki sloganlarin birinde yer alan; “Hersey”
kelimesi bitisik yazilarak yanlis kullanilmistir. Bunun disinda yazim yanlishig
bulunmamaktadir. Afis 6zenle olusturulmustur.

Daha kapsamli caligsmalar yapilarak, daha fazla sayida se¢im afisinin anlam katmanlar
incelenmeli ve literatiire daha 6zgiin ¢aligmalar kazandirilmalidir.
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