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OZET

Tiiketim kiiltiiri i¢inde, iiretilen ambalajlarin aliciy1 etkileyebilmesi tamamen grafiksel tasarim giicline, yani ambalaj
tasarimyi, illiistrasyon ve tipografinin sunulus sekline baglidir. Market raflarinda bulunan fakli marka ambalajlari; dikkat
cekme, tanitma, koruma, 6zendirmeyle beraber reklamini da yapmaktadir. Bu sebeple marka ambalajlari; grafik tasarim
kriterlerine uygun, rengi, illiistrasyonu, tipografisi ile elde ettigi basarisiyla yiliksek satis payina sahip olur.

Bu arastirmada; doritos cips ambalajlarmin grafik tasarim 6geleri dogrultusunda olusturulan gorsellerinin,
gostergebilimsel ¢oziimlemeler ile degerlendirilmesi amaglanmaktadir. Bu agamada ambalaji gostergebilimsel olarak
incelerken, fikir iiretme, fikir olusturma, fikri gorsellestirme stirecleri ile imgelerin kullanimi degerlendirilecektir.
Gosterge, kendisi o sey olmadigi halde, o seyi cagristirarak iletisim saglayan her aragtir (Erkmen, 1987, s. 10).
Gostergebilim de iletisim amacli olarak tiim bu araglari, birbirleriyle olan iligkilerini inceleyen bilim dalidir. Arastirma
literatiir tarama modeli ile yapilacaktir.

Anahtar Kelimeler: Gostergebilim, Ambalaj, Tasarim

ABSTRACT

In the consumption culture, the ability of the packages produced to impress the buyer depends entirely on the power of
graphic design, that is, the presentation of packaging design, illustration and typography. Different brand packages on the
market shelves; attracts attention, promotes, protects, promotes as well as advertises. For this reason, brand packaging; It
has a high sales share with the success it has achieved with its color, illustration and typography in accordance with
graphic design criteria.

In this study; It is aimed to evaluate the visuals of doritos chips packaging, created in line with the graphic design elements,
with semiotic analysis. At this stage, while examining the packaging semiologically, the processes of idea generation,
idea generation, idea visualization and the use of images will be evaluated. A sign is every tool that communicates by
evoking that thing, even though it is not that thing (Erkmen, 1987, p. 10). Semiotics is the science that examines all these
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tools and their relations with each other for communication purposes. The research will be done with the literature review
model.

Keywords: Semiotics, Packaging, Design

1. GIRIS

Aragtirmanin amaci, cips paketlerinin tiiketiciyi hedef alirken olusturulan gorsellerin gdsterge
bilimsel olarak ¢dziimlenerek degerlendirilmesidir. Gorsel Iletisim Tasarim araglarindan biri olan
Grafik Tasarim hem yaziy1 hem de resmi bir arada kullanarak iletiyi estetik kaygi giiderek hedef
kitleye en dogru sekilde iletmeyi amaclamaktadir. Giinliikk yasam icinde etrafimiz gorsel iletilerle
doludur ve giin i¢inde bu iletilerdeki verilmek istenen mesajlar1 ¢ozmeye, anlamaya calisiriz.
Mesajlar, uyarma, onerme, bilgilendirme, ikna etme, diisiinceleri disa vurma ve eglendirme gibi
islevler iistlenebilir (Becer, 2002, s. 22). Insan gerek yazinsal gerekse gorsel olarak donatilmis
iletilerle diinyay1 anlamlandirmaya ¢alisir. Kendi disinda bir 6geyi yansitan (temsil eden, anlatan)
dolayisiyla yansittig1r 6genin yerini alabilecek nitelikte olgular, nesneler, bicimler vb. anlam yiiklii
ogeler genel olarak gosterge diye adlandirilmaktadir (Rifat,2000,s.129). Uretilen ve tiiketiciye
sunulan ambalajlarin gosterge bilimsel olarak incelenmesi geri bildirim anlaminda Onemlidir.
Gostergebilim, gorsel iletisim araci olarak kullanilan imgelerin yorumlanip anlamlandirilmasidir.
Barthes, gostergenin, gosteren ile gosterilen arasindaki iliski oldugunu ve bu iliskinin kurulmasinda
anlamlama ortaya ciktigina dile getirir. Anlamlama, diizanlam ve yananlam olarak ele alinir.
Barthes’e gore diizanlam, gdstergenin neyi temsil ettigine, yan anlam ise gdstergenin nasil temsil
edildigine bakar. Gosterge alicisinin, gosterilenden anladigi ‘sey’dir. Gosteren sadece aracidir ve her bireyde
farkli okumalar yaratir (Barthes, 2016, s. 47-50). Gosterilen kavramlar kiiltiirel bir baglama sahiptir. Bu
kavramlar bireysellikten uzak toplumsal paydadadir. Simgelere gosterge 6zelligini veren, toplum
tarafindan yiiklenen anlamdir. Ambalajlarda kiiltiirel anlamlar barindiran gdstergeler, markanin hedef
kitleye ulasmasinda bir kopriidiir.

2. AMBALAJ TASARIMI VE GOSTERGEBILIM

Ambalaj i¢indeki iirlinii anlatan, koruyan, satisina destek olan, liriinii ve aynm1 zamanda {iretici
bilgilerini barindiran bir iletisim ve reklam aracidir. Grafik tasarimin en 6nemli ayaklarindan biri olan
ambalaj, iiriiniin en Oncelikli tanitim malzemesidir. Ambalaj; iiriinii igeren plastik cam ya da metal
tastyicilari, bu tagiyicilarin konuldugu karton kutulari ve bu kutular icine alarak tek birim haline
getiren biiylik paket ya da mukavva kutular1 kapsayan genel bir terimdir (Becer,1997,5.205). Ambalaj
tasariminda, yilizeyinde bulunan goérsel, o ambalajin basarisinda biiyiik rol oynar.
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Ambalaj; tiim tasarim alanlarmin en 6zeli ve en duygusalidir (Cliff, 2002,s. 8). Gorevleri arasinda
iriinii korumasinin yaninda ayni1 zamanda yiizeyindeki

gorsel tasarimla tiiketiciyi etkilemelidir. Ambalaj tasariminda, renk, tipografi, fotograf, illiistrasyon
gibi grafik tasarim Ogeleri kullanilir ve tiiketiciyi etkileyecek ii¢ boyutlu ¢alisma ortaya ¢ikarilir.
Tasarimda kullanilan imgeler hedef kitlenin zihninde bir imaj olustururken markanin da aym
zamanda tiiketiciyle iletisim kurmasina yardim etmektedir. Hedef kitle i¢in ambalajdaki en dikkat
cekici unsur gorsel imge ve renktir. Tiiketicinin satin alma siirecindeki en temel neden renktir.
Renkler, tiiketicilerin diislinceleri, hisleri ve davranislari iizerinde carpici ve derin bir etkiye sahiptir
(Mohebbi, 2014). Renk kadar 6nemli bir diger 6ge olan logo, iiriiniin kimligidir ve kolay algilanabilir
ve izleyicinin aklinda kalmalidir. Ambalaj tasariminda hedef, dikkat ¢ekmek, unutulmayacak bir
gorsel imge yaratmak ve mesaj iletmektir. Tiiketici, ambalajin seklini, markayi, renkleri, kelimeleri,
tiim bu 6geleri bir arada gorebilmelidir. Tasarimcilar {iriinlerinde karakterleri, sekil, 6l¢ek, oran,
malzeme, renk, kaplama, siisleme ve doku gibi ilgili se¢imler yapmaktadir (Orth, 2006). Ambalaj
tasarimi {riliniin satis1 konusunda ve o markanin siirdiirebilir olmasinda etkilidir. Marka,
ambalajlarindaki tasarim sayesinde tiiketicinin goziinde giivenilirligini artirir. Ambalaja sessiz satis
eleman1 denilmesinin nedeni, liriiniin satisina énemli 6l¢iide katkida bulunmasidir (Silayoi & Speece,
2004,s. 607).

Gostergenin amaci, tiikketiciye bir durumu ya da olguyu dolayli yoldan iletmektir. Bu iletiyi iletirken
kullanilan araglardan bazilar1 da farkli biiyiikliikte ve yapilarda ambalajlardir. Ambalajlarin tizerinde
bulunan gostergeler tiiketiciye birer iletisim araci olarak sunulur. Tiketiciden bu gdstergeler
sayesinde iiriin ile bag kurarak anlamlandirma yapmas1 beklenir. Gostergebilim, tiim kiiltiirel olgulart
iletisim sayar ve inceler (Erkmen, 1987,s.31).

3. D(“)RIHTOS CiPS AMBALAJLARINDA GOSTERGELIMSEL
COZUMLEMELER

Doritos, tirtikli, kuru kizarmis, taco baharatli, nachos peynirli, hot spice aci biberli misir cipsi
markasidir. Doritos cips ambalaji paketlerinde bulunan gostergeler, bu béliimde gostergebilimsel
olarak ¢oziimlenecektir.

Tasarlanan ambalajlarda el yazisi tarzi bir logo, rahatlik, canlilik, eglence ve hareket hissi verir.
Tasarimcr tarafindan sekillendirilen kelimeler tiiketiciyi iiriin hakkinda bir¢cok ipucu verebilir.
Uriiniin logosu gii¢lii olmasina karsin eger hedef kitle tarafindan kolay okunamiyorsa islevsiz bir
logodur. Logo tipografisinde hedef okunur olmakla birlikte {iriin hakkinda bilgiyi, marka karakterini
ve kimligini tiiketiciye dogru aktarabilmelidir. Tirnaksiz tipografi 6rnekleri iiriiniin giiclinii, tirnakli
fontlar ise kaliteli hissini tliketiciye verir.
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Foto 1 Doritos alaturca
https://www.google.com/search?q=doritos+alaturca&tbm

Gosterge: Cips

Gosteren: Doritos

Gosterilen: Tirk kiiltiirine ait olan ¢ay, simit, peynir ve susamli cips

Doritos Alaturka cips paketi incelendiginde diizanlam cipsi temsil ederken, yananlam
temsilinde cips, Tiirk kiiltiiriine ait olan ¢ay, simit, peynir ve susamla gosterilmistir.

Arka plandaki sicak renkler turuncu, kirmizi, kahve, ¢aydan ¢ikan duman, simit ve peynir gibi
Tirk kiiltiiriine ait olan geleneksel kodlar1 kullanilarak evrensel bir dil olusturmustur.
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Foto 2 Doritos Extreme (mexicano)
https://www.amazon.com.tr/Doritos-Extreme-Mexicano-Baharatl%C4%B1-S%C3%BCper/dp/B08Q92WPV1

Gosterge: Cips
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Gosteren: Doritos

Gosterilen: Fondaki kirmizi renk ve yazili olan mexicano ile cipsin acili oldugu anlatilmak
istenmis.

Foto 2 deki cips ambalajinin diizanlami cipsi ifade ederken, yananlaminda ise gorselin
tiiketiciye aci tat denilince akla ilk gelen {ilke olan Meksika ile ¢agrisim yapilarak extreme
kelimesi ile de aci1 tat daha da vurgulanarak yerelden evrensel gonderme yapigmistir.

Foto 3 Doritos Taco
https://www.google.com/search?q=doritos+taco&tbm

Gosterge: Cips

Gosteren: Doritos

Gosterilen: Ambalajin tizerindeki Taco yazisi, kirmizi act biber resmi ve cipsle birlikte
sunulmustur.

Foto 3 deki cips tiiketiciye diizanlam ifade ederken, yananlamda yine yerel bir tat olan Taco ile
beraber Meksika nin meshur ac1 biberlerine de deginilmistir.

SONUC

Doritos markasmin farkli iilkelerin yerel kodlarim1 kullanarak iirettigi cipsleri ve tasarlanan
ambalajlardaki gostergeler, diinyada biiyiik bir tiiketici kitleye ulagmaktadir. Ambalajlarinda gerek
evrensel gerekse yoresel tatlar1 tanitan gostergeler kiiresellesen diinyada bir nevi her insanin ayni
sOyleme sahip olmasini saghiyor. Gostergebilim, gostergeleri inceleyen bir bilim dali olarak bu
caligmada Doritos cips paketindeki gostergeler incelenmistir. Inceleme ile paketlerde sadece bir cips
degil ayn1 zamanda iletilmek istenen ileti farkli kiiltiirlere ait lezzetler gostergelerle vurgulanmustir.
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Gostergebilimsel acidan analiz edilen ambalaj tasarimlart farkindalik anlaminda grafik tasarim
ogrencileri i¢in de 6nem arz eder.
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